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Bevezetés

A Médiaprogramok hatékonysdgdanak vizsgalata cimii kutatds a Kisebbségi és Emberi Jogi
Alapitvany altal a TAMOP-5.5.4.B-09/1 ,,A diszkriminacié csokkentésének elésegitése a médian
keresztiil” palyazati felhivasan nyertes HOZZAADOTT ERTEK - Sikerek, eredmények, jo
gyakorlatok a tarsadalmi befogadas terén cimii palyazat keretében késziil a Rubeus Egyesiilet
kutatomtihelyében. A projekt az Eurdpai Unié tadmogatasaval, az Europai Szocidlis Alap

tarsfinanszirozasaval valosul meg.

Célunk egy olyan kutatas készitése, amely feltarja a médiahatasok és az allampolgari vélemények
alakulasa, magatartdismodok formalodasa kozotti Osszefiiggéseket, valamint vizsgdlja a romakat
hatékonysaganak vizsgalata kvalitativ és kvantitativ szocioldgiai modszerekkel torténik. Kutatasunk

harom pillérbdl all:

I. Kvantitativ mddszertan segitségével egy orszagos reprezentativ felnott lakossdgra vonatkozo

attitiidfelmérés késziil.

II. Ezt kdvetden kvalitativ metodikara épiild fokusz-csoportos kutatdst készitiink, ahol kiilonb6z6
¢életkori csoportokba tartozok esetében tarjuk fel, hogy a kérdezetteknek milyen a romakkal
kapcsolatos attitlidje, mit gondolnak a vizsgalati célcsoport médiaban valé megjelenésérdl, mely

média eszkozoket tartjak a kérdezettek a leghatékonyabbnak, hogy csékkenjenek az elditéletek.

II1. Emellett statisztikai adatok mdsodelemzésével - televizios nézettségi adatok (kordsszetétel, nem
stb.), radi6é hallgatéi adatok, nyomtatott média esetén célcsoport elérésének modjai (hany alkalom,

modszerek) az informdcios utakat vizsgadljuk.

Jelen beszamolonkban a kutatds harmadik pillérének eredményeit ismertetjiik. Kutatasi
beszamolonk két részbdl all: 1) a kampany célelérésével kapcsolatos adatok statisztikai
masodelemzése, 2) egyes médiaeszkdzok elemzése a szakmai tartalom, kifejezésmod,

megfogalmazott izenet mentén.



l. fejezet: A médiakampany célelérésével kapcsolatos adatok
statisztikai masodelemzése

A kampany soran futtatott média-megjelenések tiulnyoméan ATL, Kkisebb részben BTL
eszkozoket hasznaltak. A média-megjelenéseket menedzseld {ligyndkség a megjelenésekrol
részletes médiatervet készitett, az elokészitésben az egyes médiumok elérési adatait is felmérte. A
megvalositas soran a hasznalt eszkozok altal elért célkozonség szamszeriien — a biztonsagos
tervezésnek koszonhetoen — minden esetben elérte, illetve altalaban meghaladta a tervezettet,

esetenként nagysagrendileg nagyobb mérvii elérést hozva.

A médiamix tobbféle médiumban valé megjelenéssel tervezett: televizios és radios spotok sugarzasa
(TCH), printmédia-megjelenések (PR-cikk, DM), oriasplakat-kihelyezés, banner-kihelyezés, ez

természetesen dsszhangban van a palyazati dokumentécioval.

A médiaterv a vallaldsoknak megfeleld bontdsban hozza az eszkdzportfolio lefedettségét. A
tablazatos Osszesité mutatja, milyen kategoridju megjelenés, melyik médiumban vald sugérzassal
(illetve kihelyezéssel) keriilt tervezésre, valamint hogy a média-megjelenés részletes paraméterei
hogyan alakulnak. Utobbi printmédidban valdo megjelenés esetén a layout méretét, a szinbontasat és
a megjelelés tipusat (direkt hirdetés, PR-cikk, stb.), televizids és radidos megjelenés esetén a
sugarzas hosszat, a sugarzas idoésavjat €s a hirdetés tipusat (tarsadalmi célu hirdetés), oriasplakat és
banner esetén pedig a pontos méreteket jelenti. A médiaterv ezen kiviil megmutatja, hogy mennyi az
adott megjelenéshez tarsitott kotelezden vallalt darabszam (elérés), illetve a mekkora a tultervezés,

azaz a kotelezon feliil vallalt darabszam.

A terv az 0sszes megjelenéssel orszagos lefedettségii elérést biztosit a kampanynak, az egyes
médiatipusok (illetve a megjelenési koriilményekhez alakitott megfogalmazasban prezentalt
azonos tartalmll iizenet eltérd, de hasonld megnyilvanuldsai) egymast erésitve koherens,

szervesen felépiilé6 médiamixé allnak ossze.

A tervben megfogalmazotthoz képest a megvaldsitas soran csekély mértékii eltérés realizalodott,
ami leginkdbb a megjelenések helyét érintette, azt is kizarolag a printmédia regionalis bontasu
megjelenés-matrixaban, elérési szam vonatkozasaban azonban nem jelentett csokkenést (a
nyomtatott TCR megjelenés 4 méretben, B4-nél nagyobb lapok kategoridba tartozd Ferencvarosi
Ujsagban val6 szines DM hirdetés megjelenése helyett 3 alkalommal a Varnegyed cimii lapban és

1-1 alkalommal a Vas Népe ¢s a Zalai Hirlap cimii lapban kertiil kozzétételre a hirdetés).
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1. szamu tabla: Az egyes média-megjelenések ismertetése

. . kételezgen | 2 Kotele-
megjelenés kate- . . . L . A z6n feliil
P megjelenés helye megjelenés részletei vallalt da- .
goriaja rabszam vallalt da-
rabszam
30 sec. id6tartamu tarsadal-
Orszagos lefedett- mi célu televiziés reklam-
ségli TV-ben TCR m1 spot sugarzasa fémisoridé- 60 10
spot sugarzasa ben a TCR reklamsugarzas
altalanos szabalyai szerint
30 sec. id6tartamu tarsadal-
Tobbletsugarzasok mi célu televiziés reklam-
orszagos terjeszte- m2 spot sugarzasa fémisoridé- 0 60
sii Televizioban ben a TCR reklamsugarzas
altalanos szabalyai szerint
Osszesen 60 70
Dunadujvarosi Varosi TV 10 30
Kapos TV Kaposvar 30 sec. id6tartamu tarsadal- 20 220
helyi TV-kben TCR Zalaegerszeg TV mi célu tgleylzms rgklam- 10 10
spot sugarzésa —— spot sugarzasa egész na-
p Gydngyds TV pos szérasban szabad kéz S 15
Cegléd TV elhelyezéssel 5 55
Pécs TV 10 70
Osszesen 60 400
Radié 24 (Dunaujvaros) 100 100
Radié Eger 30 30
Nyugat Radio(Szombathely) 30 sec. id6tartamu tarsadal- 30 30
Radiéban TCR Corvinus Radi6 (Sopron) mi célu radios reklamspot 30 30
t suqarzasa - ———— sugarzasa egész napos
Spo 9 Eurépa Radio (Miskolc) szdrasban szabad kéz elhe- 30 30
Ra&dio Aktiv (Szolnok) lyezéssel 30 30
Korona Radié (Kalocsa) 30 60
Fehérvar Radié 20 4
Osszesen 300 314
Gratisz Komarom-Esztergom(heti, pldszam: 16500) 5 2
Hegyvidék (kétheti, pldszam: 40000) 5
Inform Futar(Szabolcs-Szatmar-Bereg, heti, pld- 4 3
szam: 50-57000)
Zugloi Lap(kétheti, pldszam: 70000) 3 2
Nyomtatptt TCR - A -
megjelenés 1/4 Ferencvaros Ujsag(kétheti, pldszam: 41000) 1/4 oldal szines direkt hirde- 2 3
méretben B4-nél Zalai Hirlap(napi, pldszam: 48000) tés 2
nagyobb lapokban Vas Népe(napi, pldszam: 48000) 2
Naploé(napi, pldszam: 40000) 2
Fejér Megyei Hirlap(napi, pldszam: 37000) 2
Ujbuda (kétheti, oldszam: 82000) 3 2
Pécsi Hirek(heti, Idszam: 74600) 4 3
Osszesen 34 15




Népszava 1

Napi Gazdasag 1
Magyar Hirlap 1
Gratisz Komarom-Esztergom(heti, pldszam: 16500) 1
Nyomtatott PR Hegyvidék (kétheti, pldszam: 40000) 1
cikk megirasa és [ |nform Futar(Szabolcs-Szatmar-Bereg, heti, pld- 1/4 oldal szines PR cikk
megjelentetése szam: 50-57000) !
Zugloi Lap(kétheti, pldszam: 70000) 1
Varnegyed (kétheti, plszam: 44000) 1
Pécsi Hirek(heti, Idszam: 74600) 1
Ujbuda (kétheti, oldszam: 82000)
Osszesen 5 5
kozteriileti Orias-
r’:\'ﬁ:f?;:;?ﬁ:g?: orszagosan oriasplakat (238x504 cm) 220 11
lenési id6vel
Osszesen 220 11

szikséges bannerek:
Evomedia portfolioban bannercsomag AV alapon 728x90, 330x247, 250x250, 500000 1000000
468x120, 160x600

szukséges bannerek:

330x247, 468x120, 728x90 | 200000 | 1500000

internetes banner Gmedia portfoliéban AV alapu bannercsomag

megjelenés

sziikséges bannerek:
Origo portfoliéban AV alapu bannercsomag 728x90,250x250, 1000000 500000
120x240,140x600

Osszesen 2000000 3000000

A kovetkezOkben a kampanyba integralt médiumok koziil azokrol, amelyek kevésbé ismertek, igy
bemutatasuk vagy részletezésiik sziikséges lehet, talalhatok lényegi informaciok a médiatervet
bemutat6 tablazat sorrendjét kovetd rendben, valamint a Magyar Televizio M1 és M2 csatorndjanak

AGB-s nézettségi adatai keriilnek bemutatésa.

A kampanyban helyet kapd helyi televiziok és helyi radiok egyarant a Nemzeti Média és Hirkozlési
Hatosdg nyilvantartdsdban a foldfelszini sugarzast helyi és korzeti miisorszolgaltatok listajan
szereplé médiumok koziil keriiltek kivalasztasra. A helyi adok kivalasztasianal fontos szempont
volt, hogy az orszagos lefedettség minél teljesebb mértékben megvalosuljon. A kotelezé
sugarzasok és a kotelezo feletti sugarzasok elosztasa a leheté legnagyobb szorasban tortént
meg a csatornak kozott, igy a megvaldsithaté legszélesebb kori elérésre valé torekvés elve

ebben a vonatkozasban is megvalosult.

A Magyar Televizidban sugarzott spotok az M1 miisoran a csatorna jelentése szerint 4% korili
AMR% értékkel futottak, azaz az egy percre vetitett nézdszam atlagos értéke a populacion beliil

viszonylag magas. A total AMR (egy percre vetitett atlagos abszolit nézdszam) az Osszes



megjelenésen atlagosan 363 ezer. Az SHR% értéke 8% f6lott volt, ami szintén kiemelkedd, hiszen
eszerint a megjelenés sugarzasakor elérhetd televizionézok kozel tizede kisérte figyelemmel a
hirdetést, ami reklam jellegli tartalom esetén kifejezetten j6 aranyszdmnak mondhatd. Ugyanezek a
szdmok az M2 esetében (az Osszes megjelenésre vetitett atlagként): AMR: 34 ezer, AMR%: 0,4%,
SHR%: 0,8%.

A kampanyban részt vevé helyi médiumok bemutatdasa:

Dunaujvarosi Televizio

A Dunaujvarosi Varosi Televizio 1985-ben kezdte meg miikddését. A csatorna az orszag elsé helyi
televizidi kozé tartozott. A kabeles lakasok szama az alapitastol folyamatosan gyarapodott, igy érték
el 1994-ben a vérosiasan beépitett teriileten a 100%-os miisorral valo elérhetdséget. A sugarzas
kovetkeztében azonban nemcsak Dunatjvarost, hanem a vonzéskorzetben lakokat is eléri a

csatorna. A csatorna a hét minden napjan 24 6ras adasidovel jelentkezik.

Kapos Televizio

A Kapos Televizio adasa Kaposvaron és a megyeszékhely 25-30 km-es korzetében foghato,
vételkorzetében 83 telepiilés talalhatd. A csatorna 80 telepiilés 52 ezer haztartasaban van jelen.
Potencialis nézészamuk 160 ezer f6. A Kapos Televizi6 minden nap — szombat kivételével — friss
hirmiisort €s sportmagazint készit. Specialis loop-olt rendszerrel dolgozik a csatorna, ami annyit
jelent, hogy hiradot, a kapcsolodo reklamokat, sportmiisort és egyéb miisorelemeket a fomiisoridds

sugarzasok mellett 23-08 ora kozott folyamatosan ismétlik.

Zalaegerszeg TV

1997. januar 22-én a ZTV sajat készitésti miisorai kiléptek a varosi televiziozas kereteibdl, hiszen az
UHF 51-es csatornan beindult a miisorok sugarzasa. Igy a varoskornyék, 27 km sugart régio, 55
telepiilésének lakdival boviilt a nézék szdma. Ma mar a hét minden napjan 24 6raban sugarozza
adésait a ZTV. Naponta két alkalommal jelentkezik a Hiradd, 19 és 20 6rai kezdettel. A felmérések
szerint hiradoik a legnézettebb miisoraik, alkalmanként a régioban atlag 10 ezer nézd kiséri

figyelemmel a térség legfrissebb hireit.

Varosi Televizio Gyongyds
A Gyongyosi Varosi Televizié csak nevében ,,varosi” televizio, addsait 100 W teljesitményti,
Polytron ad6 segitségével 157 ezer ember lathatja, 6sszesen 65130 lakasban mintegy 40 telepiilésen,

3 megyében. A magas technikai szinvonalon dolgozd csatorna a térségben egyediilallé mddon



kozvetitd kocsival rendelkezik. Esti miisorsavjaikban harom (12 perces) helyi hiradét is sugaroznak.

Cegléd Varosi Televizio

A Cegléd Varosi Televizio elsd kisérleti addsa 1990. november 16-an volt foghatd. Mara az adas
idOtartamat 1 orardl 4 orara, gyakorisagat a hetir6l napi szintre emelték. Foldi sugarzassal miisoruk
az UHF 48-as csatornan keresztiil, kabelen pedig egyre tobb kabelszolgaltato altal jut el a ceglédi és
kornyezd otthonokba (ez mintegy 135 ezer potencidlis nézot jelent.) Napi 2,5 6rds sajat készitési
miusor késziil a CTV-ben, mely ismétlésre keriil. Az adasidé tobbi részében sajat szerkesztésii

képujsagot sugaroz a csatorna.

Pécs TV

A Pécs TV 1998. oktober 1-jén kezdte meg miisorszord tevékenységét, napi 24 6ras tizemmodban.
Ezzel — az orszagos televizios csatorndkat is beleértve — hosszu ideig az egyetlen magyarorszagi
televizids non-stop miisorszolgaltatd volt. A televizié az UHF 46-os frekvencian Pécs 18-30 km-es

vételkorzetében, kabelrendszereken, és a megye tobb varosdban nézhetd. Potencialis nézdszama

240 ezer f0.

A helyi televizickban mintegy félszaz alkalommal sugarzott spotok a televiziok elérési adatait
ismerve igen nagy elérést jelentenek a helyi televiziok adasait fogyasztok korében. Az
antidiszkriminacios iizenet atadasanak hatékonysagat noveli a regionalis targetalas, a helyi
csatornak médiamixben kapott kiemelkedé szerepe tehat mindenképpen jotékony hatassal

volt a szandékolt szemléletformalas sikerességére.

A kampdnyban részt vevd helyi radiok bemutatdsa:

A diszkriminacio ellenes kampany kozponti iizenetének atadasara leginkabb alkalmas
platform a regionalis eléréssel rendelkez6 médium. Ez a kampany soran a radios
megjelenések esetében is kiemelt szempont volt, ezért a megjelenések a helyi radiok
bevonasaval valosultak meg. A kampanyban részt vevd radiok: Radi6 24 (Dunatijvaros), Radio
Eger, Nyugat Radi6(Szombathely), Corvinus Radi6 (Sopron), Eurdépa Radié (Miskolc), Radié Aktiv
(Szolnok), Korona Radi6o (Kalocsa), Fehérvar Radi6. A sugarzasra kivalasztott radioallomasok
teriileti eloszlasanal is vezérelv volt — ahogyan a televiziok esetében — hogy minél teljesebb

orszagos lefedettség valosuljon meg.

Radio 24 Dunaujvaros



A ,,Radi6 24 — Dunatjvéros” Penta Radié néven kezdte meg miikodését. Kezdetben harom radio
osztozott az FM 99,1-es frekvencian. 2001. juniustél pedig a megndvekedett adasidonek is
koszonhetden U nevet is valasztott a radio, ekkor kapta a Radié 24 nevet. A Radidé 24 Kozép-
Magyarorszag legnagyobb lefedettségli kereskedelmi radidja, 120 km-es atmérdjii korben hallhato
Fejér, Bacs-Kiskun, Tolna és Pest megyékben. Osszesen tobb mint 300 ezer potencialis hallgatéhoz

jutnak el a Radi6 24 adasai.

Radio Eger

A Radio Eger, a varos els6 és egyetlen olyan helyi kereskedelmi radioja, mely egész nap friss, helyi
informaciokat sugaroz, immar 1994 6ta. A vételkorzetben tobb mint 100 ezer ember ¢l. A Radio
Eger miisora zenés magazin, amelyben informacios, beszélgetd és szorakoztatd programok valtjak
egymast. Adasuk Eger, Mezdkovesd, Flizesabony varosaban €s tobb kdrnyezo telepiilésen foghato.
A Szonda Ipsos, valamint a Néz6pont felmérései szerint a Radid Eger a leghallgatottabb a varosban
foghato radiok kozil. Az egriek 34 szazaléka hallgatja a Radi6 Eger adasat naponta, ami napi 25
ezer hallgatot jelent. Nemcsak Egerben, hanem a kornyezd telepiiléseken, Heves, Borsod, Hajdu-
Bihar és Szolnok megye egyes részein is foghato, ezéltal dsszesen kb. 45-50 ezer hallgatot ér el

naponta.

Nyugat Radio Szombathely

A Radié frekvenciaja: FM 88,4 Mhz. Vételkorzet: Szombathely 15 km-es vonzaskorzetében
(domborzati viszonyoktol fiiggden). A radid hallgathatdo még Csepreg térségében, a Trio TV
rendszerén a képujsag alatt. Vas megyében a Trid TV misorait 4 telepiilésen latjak, 1607
eléfizetdvel (Csepreg, Biik, BO, Szakony). A Kdérmendi Televizid rendszerén szintén a képujsag

alatt. Itt tobb mint 10 ezer embert ér el a radio.

Corvinus Radio Sopron

A Corvinus Radio a soproni régio elsé 24 o6rés radidja, 100 km-es vételkorzettel, 104,6 Mhz-en. A
Corvinus Radiét Gydér-Moson-Sopron megyén kiviil Vas megye jelentds részén, Komdrom és
Veszprém megye egyes részein, Burgenlandban és a Csallokozben is hallgatjdk. A zene €s a szoveg
aranya napkozben 70:30 %. Jelenleg Sopronban és a térségben egyarant ez az egyetlen kdzmisor-

szolgéltato radio.

Europa Radio Miskolc
Az Europa Radio 2001-6ta miikodik Miskolcon és térségében. A térség egyetlen kozszolgalati-

jellegtli, non-profit radiojava valt mara 5 adojaval, amely az igényes zenei kinalat mellett - torvényes



kotelezettségének megfelelden - miisoridejének 70%-aban ,,szoveges” miisorokat sugdroz. Minden
oraban hirek (vilag-, orszadgos-, regionalis-, helyi-), kozéleti-, kulturalis-, vallasi magazinmiisorok,
irodalmi, torténelmi eldéadasok, tovabbad a Kossuth Radio Kroénikdjanak és a budapesti Info
Réadionak atvett miisorai, a Mindentudds Egyetemének anyagai, portrék, szinhdzi tuddsitasok
hallhatéak rajta. Az Eurdpa Radié adoi: Miskolc, Mezdkdvesd, Kisujszallas, Zahony, Nyiregyhaza.
Adoik lefedettsége adonként kb. 50-60 km. Gépkocsiban kb. Gyongyostél Sarospatakig,
Kazincbarcikatol Mezotir-Gyomaendrédig (benne a teljes Tisza-tavi térséggel), illetve
Hajduboszorményig foghatdo az adds. A zahonyi adot Sarospatak, Nagyhalasz, Baktaloranthaza
sugarban lehet hallgatni (ezen tal hallhaté hataron tul Karpataljan is kb. Beregszaszig). Potencidlis

elérés: tobb mint 700 ezer f6, ami a nyiregyhazi adas beinduldsdval meghaladja az 1 milli6 fot.

Radio Aktiv Szolnok

Az AKTIV Radié 1995-ben indult el helyi radioként Szolnokon az FM 92.2 MHz-es frekvencian az
elsd iddszakban 12-20 o6ra kozotti miisoridoben. A radid 1999. marcius 7-étdl folyamatos, 24 oras
miusort allit eld és sugaroz hallgatoinak. A miisorstruktirara jellemzd, hogy reggel 6 6ratdl este 20-
22 oraig €16 miisorral, o6ranként, illetve a reggeli musorban féloranként helyi hireket és
informaciokat adnak, jatékokkal és az ott é16 embereket érdekld és érintd rovid magazinmiisorokat
kinalnak hallgatoiknak. A radié 2007-ben bdvitette sugarzasi korét, igy Tiszakécskén ¢€s térségében
a 102.2 MHz-es frekvencian is az AKTIV Radio miisorat foghatja tovabbi kb. 100 ezres hallgatéi

kozonség.

Korona Radio Kalocsa
1999. aprilis elsején kezdte el miikodését a radio. Helyi kereskedelmi radioként, minden nap reggel
6 oratol este 7 6rdig. A milisormenet egész héten 24 6rds. A Gallup - Médiamonitor szerint 2009-ben

piacvezetd a radi6 a varosban és a térségben is.

Fehérvar Radio
A Gallup - Médiamonitor 2010. szeptemberi adatai szerint a csatorna piacvezetd Székesfehérvarott.

A csatorna f6 hallgatdi bazisa a 30-49 éves korosztaly, a sugarzas 24 oOrés.

A kampdanyban részt vevé nyomtatott sajto bemutatdsa:

Gratisz - Komarom Esztergom megye
Terjesztett példanyszam: 16 500 példany — médium adata

Mindsités: ingyenes
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Megjelenés: hetente csiitortok

Terjesztés: lakossagi postaladas

Hegyvidék - XII. keriileti polgarok lapja
Mindsités: ingyenes

Megjelenés: kéthetente

Terjedelem: 16 oldal vagy 20 oldal
Terjesztett példanyszam: 40.000 példanyban

Futar — Szabolcs-Szatmdr-Bereg megye

Megjelenés: minden szombaton

Példanyszam: a honap elsé szombatjan: 50 000 példanyban terjesztve (médium adata), Nyiregyha-
zan, kiilon 0jsagként, a honap tobbi szombatjan: 57 000 példanyban terjesztve (médium adata), me-

gyei napilap oldalaiként

Zugloi Lap - XIV. keriileti onkormanyzat kozéleti lap

Terjesztett példanyszam: 70 ezer

Megjelenés: kéthetente

Terjedelem: 16 oldalas, szines

Eljut 65 ezer zugloi lakasba, valamint a jelentdsebb cégekhez, onkormanyzati, koz6sségi intézmé-

nyekhez. Az interneten is olvashaté a www.zuglo.hu cimen.

Ferencvaros Ujsag - Ferencvdrosi Onkormdnyzat hivatalos lapja
Terjesztett példanyszam: 41 ezer

Megjelenés: kéthetente

Terjesztés: IX. keriilet Budapest

Zalai Hirlap

Terjesztett példanyszam: 47 979, Matesz auditalt 2010. III. negyedév
Terjedelem: 16-24 oldal

Megjelenés: naponta

Terjesztés: sajat terjesztésben eldfizetdi €s arus

Vas Népe
Terjesztett példanyszam: 48 672, Matesz auditalt 2010. III. negyedév
Terjedelem: 16-24 oldal
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Megjelenés: naponta

Terjesztés: sajat terjesztésben eldfizetdi és arus

Naplo

Terjesztett példanyszam: 40 744, Matesz auditalt 2010. III. negyedév
Terjedelem: 16-24 oldal

Megjelenés: naponta

Terjesztés: sajat terjesztésben eldfizetdi és arus

Fejér Megyei Hirlap

Terjesztett példanyszam: 37 053, Matesz auditalt 2010. III. negyedév
Terjedelem: 16-24 oldal

Megjelenés: naponta

Terjesztés: sajat terjesztésben eldfizetdi és arus

Ujbuda Ujsag

Terjesztett példanyszam: 82 ezer példany — médium adata
Megjelenés: kéthetente

Terjesztés: XI. keriilet Budapest

Pécsi Hirek
Terjesztett példanyszam: 74 600 példany — médium adata
Megjelenés: hetente pénteken

Terjesztés: Pécs és korzete

A kampdny sordn sajtéban valo PR-megjelenések bemutatdsa:

Népszava

Atlagos napi példanyszam: 19099 példany - Matesz auditalt 2010. III. negyedév
Terjedelem: 1624 oldal

Megjelenés: vasarnap kivételével minden nap

Terjesztés: orszagosan

Napi Gazdasag
Terjesztett példanyszam: 10000 példany — médium adata
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Terjedelem: 24 oldal
Megjelenés: hétfotél-péntekig mindennap

Terjesztés: orszagos

Magyar Hirlap

Terjesztett példanyszam: 13858 példany - Matesz auditalt 2010. III. negyedév
Terjedelem: 16-24 oldal

Megjelenés: hétf6td] szombatig minden nap

Terjesztés: orszagos

Varnegyed - I. keriilet Budavari Onkormdnyzat lapja
Terjesztett példanyszam: 18 ezer
Megjelenés: kéthetente

Terjesztés: 1. keriilet Budapest

Oridsplakt:

A Kkotelezéen megjelenitendé és az azon feliil vallalt Oriasplakatok kihelyezésénél is az
orszagos lefedettség elérése volt az elsédleges szempont, azaz kiemelt hangsilyt kapott a

vidéki helyszineken valé megjelenés. A kampany TCR kampéanyként keriilt lebonyolitasra.

Internetes banner megjelenés

Az internetes kampany is TCR kampanyként keriilt megtervezésre, azaz a kampany céljat
elémozditd, a diszkriminacido csokkentésére irdnyuld tiizenetet hordozd bannerek széles kori

megjelenitése volt az elsddleges cél.

A médiamix rendkiviil jelentds elérést tartalmaz online feliiletek felhasznalasaval. Nagy internetes
portfoliok elonyeit kihasznalva, az internetezok igen széles rétegei talalkozhattak az iizenettel.
A portfolio kialakitasakor azon alapelv érvényesiilt, mely szerint a tomeges elérés és a minél
nagyobb teriileti lefedettség egyszerre kell megvalosuljon. Ennek érdekében néhany igen nagy
latogatottsagu weboldal mellett rendkiviil nagy szamban keriiltek a portfolioba kisebb, jol
behatarolhato és részletesen targetalt célcsoporttal rendelkezo oldalak is.

cres

millié f6lottt ADV értékkel zart, ami a vallalt mennyiség kétszerese. A banner-kihelyezések atlagos
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CT szama, azaz az atkattintasok szdma kdzel 700, ez informalo tipusu rekldmanyag, de kiilonosen
tarsadalmi célu hirdetés esetén kiemelkedd, hiszen a CT% igy 3 ezrelék koriili, ami az internetes

bannerek vonatkozasaban atlagosan elfogadhatonak tartott 1 ezrelék haromszorosa.

Ennél is egy nagysagrenddel nagyobb hatékonysaggal sikeriilt a latogatok elérése (user-interakcio
millié f6l6tti megjelenésszamra haromezer-6tszaz f616tti CT jut, ami 0,17 %-os atkattintasi aranyt
jelent.

kampany, itt a megjelenések szama is kozel kétszerese volt a masik két platformhoz képest (4 millid

folotti ADV). A CT értéke kozel 6 ezer, ami 0,14%-os atkattintasi aranyt jelent.

Osszességében elmondhato, hogy a kampdany minden médiumtipusndl sikerrel torekedett a lehetd
legteljesebb orszdgos lefedettség megvalositasara, mikozben az elérést kvantitativ és kvalitativ
szempontbol is kimagaslo szinten tartotta.

A kreativok megjelenitésében sikerrel érvényesiilt a részletes targetdalas elve, a kivalasztott
médiaeszkozok jellegiiknél, mindségiiknél és regiondlis sajdatossagaiknal fogva minden
tekintetben a leheto legalkalmasabb feliileteket biztositottak ahhoz, hogy az antidiszkrimindcios
iizenet kozérthetd formdban, a leheto legnagyobb mértékben a célcsoport befogadoi
horizontjahoz igazitva, valoban hatékony impulzusként jusson el a felhaszndlokhoz és indukdlja

a kampany céljaként megfogalmazott tarsadalmi szemléletformdlodas folyamatdt.
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Il. fejezet: Médiaeszkozok jellegzetességei

Kutatasunk keretében 9 médiaeszkozt valasztottuk ki, melyeket részletesen elemziink. Az egyes
informacios utak elemzése a szakmai tartalom, kifejezésmod, megfogalmazott iizenet mentén

tortenik.

1. informacids ut - romak helyzetével foglalkozé televiziés riportmiisor

Az ATV esélyegyenlOségi magazinjanak napi kiaddsa, az ,,Egyenlit6” cimli misor hatranyos
helyzetli csoportok, személyek torténetét, kezdeményezését dolgozza fel és mutatja be. A néhany
perces riportmiisor egy-egy témdra fokuszalva elsdsorban romakrol, fogyatékkal ¢€lokrol,
megvaltozott munkaképességili emberekrdl szol, altalanos célja a tarsadalmi szemléletformalas, az
érzékenyités. A feldolgozott témdk rendszerint valamilyen jo gyakorlatot, ujszeri és eléremutatd
kezdeményezést, vagy az egyes ember ¢életében bedlldo kedvezd fordulatot és a hozza vezetd utat

mutatnak be, allitanak példaként a nézok elé.

Az elemzett riportmiisor a Sukar cigany tancegyiittes miikddését, céljait mutatja be, a felvételek a
formacio egyik probdjan késziiltek a szokasos probatermi koriilmények kozott. A riportban egyediil
a tdncegylittes vezetdje szolal meg, nincs narracid €s nem szerepelnek a hangzd anyagban a riporteri
kérdések sem. Ebben a beszédhelyzetben a nézdnek az a benyomasa alakulhat ki — nyilvanvaldéan
szerkeszt6i szandék szerint —, hogy mintegy rejtézkddve pillanthat be a tancegyiittes egy atlagos
napjaba, illetve hallgathat bele a vezetd koreografus ¢és a kérdezd beszélgetésébe. Ez a konstrukcid
kedvezd befogadoi helyzetet teremt az iizenet cimzettjeinek szamara, akiket ilyen modon nem egy
frontélis szitudcioba, egy kotelezden egylittmiikodd alaphelyzetbe kényszerit bele az anyag, hanem
eléri, hogy a néz6 — mint az lizenet cimzettje — maga forduljon kérdéseivel, kivancsisagaval a

torténtet felé.

A riport feliitésében a tancegyiittes vezetdje beszél, egyetlen mondatba siiritve fogalmazza meg
azokat a gondolatokat, melyek koré a néhdny perces anyag szervezOdik. A magyarsdg és a
ciganysag viszonyat, a tanc értékét €s a tancot, mint a ciganysag kulturalis orokségét, egyuttal a
tarsadalmi problémak athidalasanak egyik eszkozét lattatja a nézdvel. Ez a kulcsmondat a riportban
megfogalmazott lizenet elsd pillére. ,, Ha Magyarorszag a ciganysagot tanc részrél nem haszndlja

1

ki, ezzel a lehetoséggel nem él, ez a vilag legnagyobb luxusa.” — igy fogalmaz és ezeket a szavakat
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a nézék egy szimpatikus, mosolygoés, nyilt tekintetli cigdny embertdl, a tanccsoport vezetdjétdl
fogadhatjak, mintegy a misor elézetes Osszefoglaldjaként. A koreografus minden megszolalasa,
mely kdzben a kamera is Ot veszi, a késobbiekben is ugyanezen a helyszinen, a probaterem egyik
sarkaban keriil rogzitésre. A hatteret egy tiikorrel boritott fal adja, melynek segitségével a nézok
mintegy a beszél6 hata mogé pillanthatnak. Ez a képi megjelenités a szimbolikus
kortiljarhatosaggal, az egész miisoron végigvonuld ,rejtézkddve bepillantd” nézoi alaphelyzetre
erdsitve mar az els6 masodpercekben megkérddjelezhetetlenné teszi a hitelességet €s nyiltsagot, a
megfogalmazott gondolatok keresetlenségével, eredetiségével kapcsolatban bizonyosan nem

meriilhet fel kétség a nézdben.

A kovetkezd képsorok a tancproba egyes részeit mutatjak, a szinte minden berendezési targyat
nélkiilozé teremben néhany gyermek és fiatal van, 61tozékiik, megjelenésiik atlagos, hétkdznapi.
Ebben a vizudlis kornyezetben semmi nem vonja el a nézd figyelmét a riport vezérfonalatol, a
tanctol. A hagyomanyos cigany tancelemeket gyakorlo fiuk és lanyok mozgdsa harmonikus,
magaval ragadd, a pergd ritmus szinte mozgasra készteti a nézOt is, megteremtve a tokéletes
bevonddast, azaz az iizenetbefogado-képesség maximumat. Ehhez jarul a hangzd koérnyezet
sajatossaga, a tdnc ugyanis ebben az elsd szakaszban még zene nélkiil, pusztdn emberi hanggal,
tapssal, pattogtatassal 1étrehozott ,,muzsika” eldterében torténik. Ez azonban vélhetden a nézdk
tobbségében elsére nem is tudatosul, a zeneis€ég magatol értetddden van jelen, mintegy a tancbol
bontakozik ki, kiemelve azt a kopar kornyezetbdl, egyfajta univerzalis nyelvként mutatva be. A
rovid bejatszas ezekkel az eszkozokkel rendkiviil hatékonyan hozza kdzel a néz6hdz a témat, nem

valamilyen tancot valahol, hanem a tanc abszolut értékét lattatja.

A kovetkezd vagas ujra a vezetd koreografust mutatja, aki a tancegyliittes multjarol és céljairdl
beszél. Kidertil, hogy kozel harom évtizednyi multra tekint vissza az egyiittes, és hogy a szervezeti
keretek rogzitése, tancszinhazza alakuldsa a kdvetkezd cél, mely biztos koltségvetési hattér mellett
lehetdvé tenné a fiatalok folyamatos képzését. Itt hangzik el a masodik kulcsmondat, az
lizenetkozvetités masodik pillére. Szecs6-Kovacs Zoltan, a vezetd arrdl beszél, hogy a képzés
beinditasaval olyan koreografusokat, tincmiivészeket adhatna a szinhaz a szakmanak, akik nemcsak

a ciganysag, de az egész magyar tarsadalom kultirdjanak értékes tagjai lehetnének.

A koreografus attekintést ad a tancegyiittesben jelenleg folyd munkéro6l, roviden bemutatja a
fiatalok képzésének egyes tematikus egységeit, €s kitér a cigdny tancmiivészet néhany jellemzo
sajatossagara is. A riportnak ebben a szakaszaban a koreografus szavait a proba soran készitett

felvételek kisérik, a ritmus tovabbra is gyors, a szereplok is gyorsan valtjak egymast, illetve
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szerepet kapnak olyan, a cigany tanckultirahoz tartoz6 eszkdzok is, mint a kanna. A gyorsul6 iitemi
és egyre valtozatosabb eldadas-részletek toretlen ivben fokozzdk a hangulatot, teszik egyre
ellenallhatatlanabba a képsorok tancra hivo szavat. A nézd a szakmai részletek, a mar-mar
mithelytitok-jellegli informéciok hallatin még inkdbb bevonddik, mintegy bennfentessé¢ valik,
helyzetnek koszonhetden tovabbra is rejtve érezheti ugyan, de a fokoz6do hangulat miatt ezen a

ponton a nézok tobbsége mar vélhetden inkabb feladna kiviilallasat €és szivesen belépne a képbe.

Az tizenetkozvetités harmadik pilléreként Gjra egy kulcsmondat hangzik el az egyiittes vezetdjétol,
ezuttal a képen is 6 lathatd, ugyancsak az eddigi, tiikkrok adta hattér elott.

A ciganysdgnak kell felébredni, azért vagyunk mi. Es ha a gyermekinket fel tudjuk ébreszteni,
akkor lesz a csaladnak, a mestereknek, onmagdnak és nemzetnek nagyon hasznos allampolgara.”
Az lizenet eléremutatd, és a riportnak ezen a pontjan minden nézd szamara magatol értetddo, az
azzal vald azonosulas a kialakult kontextusban nem iitkdzik akadalyba. A folyamat tehat abba az
iranyba mutat, hogy a tanccal, a cigany kulturalis hagyoméanyok é&polasaval, kozkinccsé tételével
nemcsak a cigdnysadg szamara, de a tdrsadalom egésze szdmara hoz hasznot, ilyen mdédon tehat
kozérdek. A kozos cél és az annak elérése érdekében megtehetd kozos erdfeszités lehetdségének
felvazolasa masodlagossa, szinte megoldottd teszi a roma és nem roma tarsadalom kozotti
problémakat. Ezt a kedvezd hangulati végkicsengést tarja felszinen — mintegy id6t adva a nézének
az alapos atgondolésra — a riport levezetéseként kovetkezd bejatszas, mely az anyag tobbi részétdl
elkiiloniilve ,,Uzenet” cimmel kapcsolodik a filmhez. A fekete-fehér képsorok alatt nincs szoveg,
csak a tancold, zenéld fiatalokat mutatja a kamera, ezzel iddtlenné téve, megdrokitve a mozgast €s
azt a kulturalis potencialt, amit abba a riportnak kdszonhetden most mar a nézd6 is belelathat. Végiil
egyfajta kivezetésként, a riportfilm keretei koziil valo kifuttatasaként egy Coelho-idézettel
vilagirodalmi kontextusba helyezddik az iizenet, mely a néhany perces anyag zaré motivumaként

értelmezve 1j, specialis jelentéssel toltodik fel.

A riport egyszerii estkozokkel, elragado keresetlenséggel és megkérdojelezhetetlen hitelességgel
teszi partnerré a nézot mar az elsé néhdany mdasodpercben és ezt a rendkiviil hatékony befogadoi
helyzetet mindvégig képes is fenntartani. Ennek koszonhetden, illetve a szinvonalasan
megalkotott képi- és hanganyag, valamint a jo ardanyérzékkel alkalmazott hdrompilléres
szerkesztés eredményeként egy jo hangulatu, szorakoztato és iizenetkozvetitési hatékonysagat

nézve rendkiviil eredményes anyag sziiletett.
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2. informaciés ut - fogyatékkal él6k helyzetével foglalkozé televiziés

magazinmuisor

Az ATV Egyenlit6 Extra cimli magazinmiisora esélyegyenldségi témakat dolgoz fel
studiobeszélgetések keretében ¢és riportfilmek bemutatisaval. A beszélgetésekre meghivott
vendégek rendszerint szakértdi a miisor altal feldolgozott témanak, vagy valamely modon, nem
ritkdn sajat érintettségiik okan specidlis nézdpontot képviselnek. A miisorban bemutatott
riportfilmek illusztracioként ¢€s kitekintésként szolgalnak a beszélgetésekben tematizalt

gondolatokhoz.

Az elemzett adés a fogyatékkal €16k helyzetével foglalkozik, a miisor két meghivott vendég, illetve
a miisorvezetd beszélgetése koré szervezddve épiil fel és két, a témahoz kapcsolodo rovid riportot

mutat be.

A fécim utan a misorvezetd felkonferalasa inditja az adast, mely a mindennapi élet soran végzett
helyvaltoztatd mozgasok felsorolasaval mintegy a téma kozepébe vagva fogadja a nézdt. A
mindennapi rutin mozgalmassaga, a mozgas szabadsidga egyértelmii, magatdl értetédd a
miisorvezetd szavait hallgatva. Latszolag cél nélkiili nyitdny utdn mutatkozik csak be a
misorvezetd, s egyuttal a mondat befejezéseként megadja az eddig hianyzoé ellenpontot is az adas
témajanak megjelolésével. Kideriil, hogy olyan emberekrdl lesz sz, akiknek a szabad mozgéas nem
adatott meg. A felvezetésben alkalmazott kommunikacios technika a meglepetés erejével szolitja

meg, teszi kivancsiva a nézot, megteremtve a musor ¢és a befogadd kozotti parbeszéd feltételeit.

A kovetkezOkben a miisorvezetd bemutatja egyik vendégét, aki egyuttal alkalmi misorvezetd tarsa
1s. A holgyrdl elmondja, hogy sikeres sportolo, sportijsagird, egyuttal az is kideriil, hogy
kerekesszékhez kototten €li mindennapjait. A bemutatkozas és a néhany mondatos beszélgetés egy
rendkiviil vonzo, szimpatikus figurdt ismertet meg a nézdkkel, akirél tudhatdé ugyan, hogy
fogyatékkal €16, de a miisorvezetd mellett {il6 vidam, kiegyensulyozott és rendkiviil hatarozott nét

abrazolo képek ezt a tényt sokszoros zarodjelbe teszik.

Rovid bejatszas kovetkezik, mely kerekesszékkel kozlekedd embereket mutat, mikdzben a férfi
narrator hivatalosan is elinditja az adas forészét a téma pontos megjelolésével: mozgassériiltek

mindennapjairol lesz szo.

A kotetlen, mar-mar barati hangulati felvezetd beszélgetés és bemutatkozads utan, a témara vald
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elézetes reflexiokat kovetden a nézdé ezt a témamegjelolést mar nem is feltétleniil kiviilallo
nézéként, inkabb képzeletbeli stadidvendégként kapja kézhez. A felépitett beszédhelyzet a

misornak ezen a pontjan tehat mar készen all.

A miisorvezetd bemutatja a masik meghivott vendéget, aki a Mozgaskorlatozottak Egyesiileteinek
Orszagos Szovetsége képviseletében van jelen. A férfit az akadalymentesitésrl kérdezi, a
valaszokbdl kideriil, hogy a torvény végrehajtasa lassan halad, az orszagos tekintetben sem tul
megnyugtatd eldrehaladas teriileti megoszlasban értelmezve még lehangolobb. A tavoli képeken jol
lathato a fotitkar mellett a kanapénak tdmasztott manko, egyértelmiien jelezve, hogy nemcsak mint
a szovetség egyik vezetdje, de személyesen is érintett a kérdésben. Az altala idézett, pozitiv
valtozasokat sejtetd statisztikai adatok és a mindennapi ¢let kellemetlen szitudcidit példazo

torténetek kontrasztja ebben a kontextusban még inkabb szembetiind.

Az els6 riportfilm felvezetésében a misorvezetd egy fiatal, mosolygos lanyrol beszél, aki
1izomsorvadasa miatt kerekesszékbe kényszeriilt €s az orvosok szerint legfeljebb 18 éves koraig
¢lhet. A film egy valdban rendkiviil szimpatikus lanyt mutat be, aki nyiltan, tabuk nélkiil beszél a
betegségérdl, magaval ragadd viddmsaggal nyilatkozik mindennapi életérdl, nehézségeirdl,
oromeir6l. A nézd érzelmi bevonddasa akkor éri el a maximumat, amikor a riportalany boldog
mosollyal, szinte a nézdvel dsszekacsintva mondja a kameraba, hogy a 18 évet mar 4 évvel tulélte.
A riportban a lany bemutatja mindennapi életét, betegsége torténetét, sikereit és vagyait, beszél
erotikus fotdsorozatarol, a ndiességrdl, a baratsagrol és mas témakrol. A csaladi fényképekkel is
illusztralt torténetek mindennapiva, életszeriivé teszik a bemutatott embert. A szinte elérhetetlennek
tiind, majd egy példaértékii 6sszefogassal mégis megvalosuld Ossejt-beiiltetés, €s az annak hatasara
megindul6 lassu, de igéretes felépiilési folyamatrol sz6ld beszamold rendkiviil dertilato, pozitiv

kicsengésti torténetként zarja a riportot.

A folytatasban rovid beszélgetés kovetkezik az akadalymentesitésrdl, mely a bemutatott film utan
még arnyaltabb megvildgitasba helyezi a kérdést a nézOk szdmara. A rovid atvezetés utan Ujabb
riportfilm kovetkezik, melyet a miisorvezetd ezuttal is egy elérebocsatott dsszefoglaloval konferal
fel. Kideriil, hogy egy korabban aerobik edzdként tevékenykedd ndrdl lesz szd, aki egy baleset
kovetkeztében lett mozgaskorlatozott, és bar megvaltozott ¢letét kezdetben nem tudta elfogadni,
mara azonban ugy véli, tobbet ért el, mint amit egészséges emberként elérhetett volna. A film
narracioval, a riportalany elbeszélésével és a mindennapi élet felvételeivel, valamint régi csaladi

fotok bemutatasaval meséli el a megrazo torténetet. A baleset sorsszerlisége, az a moéd, ahogyan a

crer
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besz¢él, minden nézdé szdmara kézzelfoghatd valdsaggd teszi a kerekesszékben vald 1étezés
lehetdségét. A nézd ezzel véglegesen megfosztddik attol a lehetdségtdl, hogy dnmagat kiviilallonak
tekinthesse, de az eddig felépitett érzelmi bevonddasnak koszonhetden ezt nem veszteségként éli
meg. A riportalany életének és karrierjének felivelése, a Gordiild Tanccsoport 1étrehozasa mar nem
valamilyen elvont pozitiv fordulatként értelmezddik, hanem a néz6 a riportalannyal, a miisorban
eddig bemutatott mozgaskorlatozottakkal, illetve altaldban a fogyatékkal élokkel kozdsségben
érezheti magaénak a sikert, nemcsak akadalymentesitéssel, hanem gondolati szinten sziintetve meg

a kiilonbségeket, téve egyenldséget ép €s fogyatékkal €16 kozott.

A kozel husz perces adds valtozatos eszkozokkel, de egységes szemlélettel sikeresen éri el, hogy a
nézo a megszolitottbol mar a miisor elsé hanyadaban beszélgetotars, azaz partner legyen, ezaltal
megteremtve a lehetdségét, hogy a szandékolt iizenet a lehetd legteljesebb, csorbitatlan formdaban
jusson el a befogadohoz. A nézd involvalasa az adds sordan a leheto legnagyobb mértékben
megvalosul, és a kialakitott hatékony befogaddi helyzetet a miisor jol kihaszndlva eredményes

iizenetkozvetitést tud megvalositani.

3. informacios ut - fogyatékkal élék helyzetét bemutaté TV spot

A televiziés spot fogyatékkal ¢élok, ezen beliill a mozgassériiltek témajaval foglalkozik. A
felvezetdben a képernyd kisebb részét kitoltd, fénykép-szeri fotoalbum lapozgatasat idéz6 képi
megfogalmazasban vagoképeket, rovid torténet-darabokat mutat be impulziv zenével kisérve. A
képeken mozgéssériilt emberek mindennapjaibol villant fel részleteket, boldog, kiegyensulyozott,
mosolygos embereket lattatva, amint kerekesszékben iilve kozlekednek, tancolnak, nevetnek. Ez a
feliités félreérthetetleniil és nagyon hatdrozottan elhatdrolja a spot hangvételét a szanalom és a
leereszkedd odafordulas lehetdségétdl. Az elsé 10 masodperc alatt nyilvanvalova valik, hogy a
bemutatott emberek minden tekintetben teljes értékiiek, pontosan olyanok, mint a nézék, minddssze

mozgasukban korlatozottak.

Még a bevezetd képsorok alatt elkezdddik a spot ndi foszerepldjének néhany mondatos felszolalasa
(ekkor még narracioként), ami a kis képek hattérbe tavolitasaval, total planra valtassal és ezzel az
elétérben megjelend nodi alak képbe keriilésével alakul at frontalis kozléssé: ,, Mi masképp éliink.
Fogyatékkal. Korlatozottak a lehetoségeink.” A fehér hattéren aprd foltokkd zsugorodnak a
korabban bemutatott, most tavol keriild képkockdk, az el6térben egy fiatal, vonz6 nét lathatnak a

nézok, aki kerekesszékben iil, 6 mondta az idézett mondatokat. Mellette all a spot férfi fészereploje,
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az ismert hegymaszd, aki miilabbal ért el kimagaslo sikereket ebben a sportban. Miilabat
természetes testtartasban viselve lazan a kerekesszékre tamaszkodva all. O veszi at a szot: ,,De

ugyanazt szeretnénk mi is, mint az épek: teljes életet az adott lehetoségek kozott.”

A két mozgaskorlatozottként sportban és tdncban jelentds sikereket elérd karakter rendkiviil
hitelessé teszi a kozlést. A spot {lizenete, miszerint a fogyatékkal é16k tarsadalmi beilleszkedése,
teljes életre valo alkalmassaga nem csupan romantikus idea, hanem nagyon is elérhetd valosag, a

sikeres példak illusztralasaban megkérddjelezhetetlen érvénylivé valik.

A kép premier planra valt, elobb a férfi, majd a n6 arcat lathatja a nézo a hattér egy kis darabja elott,
ahol tovabb porognek a spot elején felvillantott életképek. Ez a vizudlis szerkesztés rderdsit a
fokuszba allitott példak mindennapisagara, kiemeli, hogy az lizenet arcaként a képernydn lathato két
ember sikere nem kivételes, a hattérben futd képekkel jelzett sokasdg minden egyes tagjanak
lehetdsége van a hatranyok lekiizdésére. Az elhangzd mondatpar (,, Adj esélyt!” ,, Rajtad is mulik!”)
a spot lizenetének szlogenszeriien megfogalmazott, tomoritett valtozata. Ezen a ponton vonja be
aktiv szereplonek a nézdt, akitdl kozremitkddést kér, hogy az épek és fogyatékkal élok kozotti
technikai kiilonbség athidalasaval valéban minden mozgdassériilt szimara adott legyen a teljes élet
lehetdsége. A megszolitott néz0 a spot eddigi érzelmi hatderejének koszOonhetéen erre a
kooperaciora mint magatol értetddd odaforduldsra tekinthet. Ezt kovetden tUjra total plan
kovetkezik, a két fOszerepld egylitt mondja a kamerdba az lizenetet: , Tegyiik szebbé egyiitt a
vilagot!”, mely ebben a felépitett beszédhelyzetben nem egyszeriien egy kérés, egy a fogyatékkal
€16k altal az épek felé megfogalmazott vagy kifejezése, hanem egy kozdsen atélt, mindenki szamara

magaénak érezhetd kozds jovokép alapmondata.

A spot kozlendojét logikai rendezettségével és érzelmi hatasmechanizmusdanak jol kiszamitott
felépitésével sikerrel képes dtadni, a nézot a felhasznalt eszkozokkel befogadova, kozremiikodové

teszi, jo hangulatu, hatékony iizenetkozvetitést valosit meg.

4. informaciés ut - fogyatékkal él6k helyzetével foglalkozé radiés

magazinmuisor

A Klubradié 2010. november 19-én sugarzott ,,Hozzaadott érték” cimii magazinmiisora a szokasos
miusorszerkezet szerint tobb tematikus egységbdl allt. Ezek koziil az alabbi elemzésben a vizsgalat

témajahoz kapcsolddo elsé résszel foglalkozunk részletesebben, mely a fogyatékkal élok munkaerd-
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piaci helyzetét valasztotta témdjaul egy megvalosult kezdeményezés, a fogyatékkal ¢élok
allasborzéjének bemutatasan keresztiil. A kdvetkezd tematikus egység a hajléktalan-kérdést kozeliti
meg, a hajléktalanok aluljarokbodl vald kitiltasanak tervezetét, annak lehetséges kovetkezményeit
vizsgalja. Szo esik még a miisorban a szegénység témaja koré szervez0dd expordl és egy

kilakoltatassal fenyegetett mozgassériilt férfi torténetérdl is.

Az 0sszes téma feldolgozésara jellemzd, hogy a szerkesztOk €s a riporterek messzemendkig
torekszenek az életszerli bemutatisra. Az egyes témak, a konkrét problémahelyzetek feldolgozéasa
helyszini riportokkal, a torténetek valodi fOszerepldinek megszolaltatasaval ujszeriive,
emberkozelivé, kézzel foghatéva teszi még az olyan sokszor tematizalt problémakordket is, mint a
hajléktalanok helyzete, vagy a jelen elemzés fokuszaba allitott fogyatékkal €16k munkaerd-piaci

boldogulasanak lehetdségei és buktatoi.

A ,Hozzaadott érték” cimii misor szlogenje és egyben f6 hivoszava a ,,példamutatdé”. A
beharangozo snitt ennek kiemelésével fordul a hallgatokhoz, jatékos de félreérthetetlen nyelvi
leleménnyel magat a miisort téve a mondat alanyava: ,,Hozzdadott érték — a példamutatd”. A
felvezetés tehat meghatarozza a célcsoportot, amennyiben azon hallgatdkra szamit, akik fogékonyak
a jo példak bemutatasara, a jatékos nyelvi fordulattal ugyanakkor egyértelmiivé teszi: bar a muisor
sokszor sulyos témakhoz kozelit, de konnyen fogyaszthatd, mindennapi emberek szamara érthetd

modon teszi ezt.

A misor els6 hanyaddban egy példaértékli gyakorlatot mutatnak be, mely egy tobbségében
megvaltozott munkaképességli munkavallalokat foglalkoztatd vallalkozds, a Hotel Panda
szervezésében megvalosuld allasborze kifejezetten fogyatékkal él6 munkavallalok szamara. A
felvezetd utan a helyszinrdl jelentkezd riporter az esemény szervezdjét szolaltatja meg, aki réviden
felvazolja megvaltozott munkaképességlick foglalkoztatasanak hazai helyzetét, nemzetkozi
viszonylatba is helyezve azt. Az alapos, de lényegre térd, tobb ponton szdmadatokkal is
alatdmasztott Osszefoglald szakmai megalapozottsdgdhoz nem férhet kétség, ugyanakkor az
interjlialany kozvetlen, természetes és kozérthetd nyilatkozata egy rendkiviil szimpatikus embert
mutat be a hallgatoknak. A jol megvalasztott kérdések és a hanganyag jo ritmusu, profi szerkesztése
az eleve elismerésre méltd kezdeményezeésrdl szold beszamolot még ember kozelibbé teszi. A
hallgatok bevonédsa, a nemes iigy mell¢ Aallitdisa tehat mar a riport bevezetd szakaszaban
maradéktalanul megvaldsul. Az lizenet cimzettje az ilyen modon megkonstrualt alaphelyzetben mar
nem lehet kozombos, nem a riportban megfogalmazott gondolatokkal szemben, passziv

befogadoként, hanem a téma altal kijeldlt szituacid részeseként, azt magaénak érezve foglalja el
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crer

juttatasat.

A kozérthetéség és a mindennapisdg marad a hangvétel két alappillére a tovabbiakban is. A
megszolaltatottak kozott van egy mindenki altal ismert telekommunikacids cég, a Vodafone
képviseldje is, aki munkatarsak keresésének céljaval érkezett az allasborzére. A vele készitett rovid
beszélgetésbdl olyan konkrét munkalehetoségekrdl szereznek tudomast a hallgatok, melyekre
kifejezetten megvaltozott munkaképességli munkatarsakat keresnek, és mely munkalehetdségek a
nagynevll cég képviseldjének eldadasaban nagyon is kézzelfoghato, valosagos allasajanlatokként
aposztrofalodnak, tovabb erdsitve a bemutatott kezdeményezés hattérbazisat add gondolatisag

hitelességét.

Megszolaltatnak egy fogyatékkal ¢él6 allaskeres6t is, az interjukérdésekre adott valaszainak
szerkesztési, talalasi modja is a miisorra jellemz6é természetességet képviseli. Az interjualany
torténte meghato, akar megrazo is lehetne, de a szerkesztOk hatdrozottan keriilik a hatasvadasz,
heves érzelmek kivaltasat célzo eljarasokkal operald megkozelitést, elhatarolodva ezzel az lizenetet

érvénytelenitd, hitelességét gyengitd talkapasoktol.

A riport mindvégig targyilagos megkdzelitése, a szakmai megalapozottsdg {lizenete, mintegy az
anyagon végigvonuld vezérfonalként a befejezd rész makrogazdasdgi vonatkozasokra valo

kitekintésével nyeri el végsd formajat.

A lezaras az elézmények tiikrében magatol értetddé modon sallangmentes. A hallgatd érzelmi
terrorizalasa nélkiil zarodik a riport és egyben a virtualis beszédhelyzet, melyben a konzekvensen
targyilagos beszédmoddnak és a hallgatot partnerként kezeld kommunikécios stratégianak
koszonhetden a hallgatd, azaz az iizenet cimzettje mindvégig kellemesen érezhette magat. Ez, a
miusor altal kialakitott stressz-mentes, am ugyanakkor nagyos is feleldsségteljes, €s nem mellesleg
onkéntes bevonodast eredményezd beszédhelyzet, mely a lezardsig zavartalan marad, garancidja az

atadni szandékozott tizenet sikeres célba érésének.

Az lizenet értelmezésének mélysége természetesen eltérd lehet az egyes befogadok kvalitasa,
érzékenysége szerint, de az anyagban targyalt résztémak, informaciok feldolgozottsaga felszinesebb
¢és mélyebb értelmezési eljarasokhoz is kelléen gazdag anyagot szolgéltat. Ilyen modon a széleskorti

szemléletformalés az elemzett miisorral elvi lehetéségként maradéktalanul adottnak tekintheto.
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Osszességében azt mondhatjuk, hogy az elemzett rddiés magazinmiisor a fogyatékkal élék
helyzetének egy valos probléman - dllaskeresés - keresztiil torténd bemutatdasa, egy személyes sors
megismertetése daltal hozzd tud jarulni a hdtranyos helyzetii tarsadalmi csoportok kozott a
fogyatékkal élok elfogadasahoz, iranyukba egy probléma-érzékeny tdarsadalmi magatartdis

kialakitdasahoz.

5. informacioés ut — fogyatékkal él6k helyzetével foglalkozé radiés spot

A radioban sugarzott rovid bejatszasok hasonld szerkezettel, ugyanazon zenei alafestéssel és mas-
mas kozszerepld bevonasaval késziiltek el. A spot szerkezetét tekintve harom egységre tagolodik:
kampanyszlogennel indul, kdzponti része a megszolald kozszerepld, aki egy-két mondatban beszél
a fogyatékkal €10k viladgahoz vald kotddésérdl, az ahhoz kapesolodd munkdjarol, szerepérdl, majd a

program hatterében megbizoként és finanszirozoként miikodo szervezetek felsorolasaval zarul.

A 30 masodperces radio spotok koziil Orsos Zsolt szolidaritds nagykovet szereplésével késziilt

hanganyagot elemezziik részletesebben.

A spot a szokdsos szlogennel nyit: ,, Egyenldoek a jogaik. Legyenek egyenloek az esélyeik is!”,
melyet a kampany részeként futd televizids spotokban is hasznalt impulziv zenei alafestés kisér. A
mondatpart egy kellemes férfihang adja eld, hangsulyozdsa és hanglejtése természetes, az

crer

mindennapisagot.

A narrétor a szlogen utan felkonferalja a spot foszerepldjét: ,, Orsos Zsolt szolidaritds nagykovet”. A
szOt a cim tulajdonosa veszi at: ,, Nagyon nagy lehetéséget kaptam Soltész Miklos allamtitkar urtdl,
hogy mint a kozvetlen munkatarsa, vak emberként minél tobb diakkal beszélgessek arrol, hogy
fogyatékos emberként milyenek az én hétkoznapjaim és milyen pozitivan élni, pozitivan szemlélni a

vildgot.” Orsés Zsolt hangja a narratoréhoz hasonléan kellemes, hanghordozédsaban,

crer

Az egész spot kevéssé emlékezteti a hallgatdt hivatalos kozleményre, inkdbb barati beszélgetés
részleteihez hasonlit a szereplok megnyilatkozasa. Ezzel a hallgato tokéletes bevonodasa meg is

torténik, a kialakult bensdséges hangulatban teljes nyitottsagra talalnak Orsés Zsolt szavai.
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A kozolt tartalom egyuttal olyan, amely alkalmas ra, hogy a befogadé kdnnyen azonosuljon vele. A
vak ember alakja, a didkokkal folytatott parbeszéde és az ezek mogott allo allamigazgatasi akarat
egy jo célért valo egyiittmiitkodés folyamatat rajzolja ol, a j6 ligy mellé szivesen all oda a hallgato

is.

A vilag pozitiv szemlélésére vald felhivas ugyanakkor tulmutat a fogyatékkal élok vildgaval

kapcsolatos problémakon, tennivalokon, ezzel még szélesebb kontextusba helyezve a spot lizenetét.

A zard szerkezeti elem, mely a megbizd, tdmogatd és a finanszirozd szervezetek felsoroldsa
(Kisebbségi és Emberi Jogi Alapitvany, mint megbizd, az Eurdpai Unid, mint tamogatd és az
Eurdpai Szociélis Alap, mint tarsfinanszirozo) az anyag hitelességének garantaldsa mellett arra is
felhivia a figyelmet, hogy a fogyatékkal ¢€l6k tarsadalmi problémainak megoldasa mogott

nemzeteken ativeld 0sszefogés és akarat htizodik.

A tobbi médiaeszkozhoz hasonloan au elemzett spot is a felépitett beszédhelyzetben tokéletesen

képes megoldani az iizenet célba juttatasat.

6. informacios ut — helyi sajtomegjelenés

A sajtomegjelenések koziil kettot, egy helyi és egy szakmai lapban kézzétett anyagot vizsgalunk

részletesebben.

Az Ujbuda cimii lap, mint helyi forum adott helyett a program bemutatasat, hatterének és céljainak

Osszefoglalasat célul kitlizé PR-cikknek.

Az 1/4 oldalas megjelenés harom egységre tagolodik, a flekk fels6 harmadaban a programban
kampanyfiguraként résztvevd emberek fotoi lathatok: Caramel, Erdss Zsolt Sarai Ritaval és Kulka
Janos. Mindharom fénykép ugyanazon z6ld arnyalatos hattér eldtt dbrazolja a szerepldket, igy a
képek szinvilagukban egymassal és a lap jobb felsé sarkdban elhelyezett Széchenyi Terv logdjanak
szinével is harmonizalnak. A képek alatt a cikk cime olvashato: ,, Pozitiv példakkal a diszkrimindcio
ellen”, a flekk als6 kétharmadaban maga a PR-cikk kovetkezik, két hasdbban, 10 soros, ddlttel
szedett leaddel inditva. A hasidbok alatt a program mogott allo szervezetek logodi keriiltek

elhelyezésre.
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A hirdetés egészében komoly, igényes kiillemii. A felvonultatott emblémak (mint a Széchenyi Terv-
logo vagy az EU-z4sz16) a kozlemény hitelességét erdsitik, a fotokon szerepld ismert figurak pedig

az olvaso érdeklddésének felkeltését garantaljak.

A bevezetd nemzetkozi perspektivabol a mindennapi magyar valdsagra kozelitve hatarozza meg az
alapproblémat, melynek orvosldsara a program létrejott. A hatrdnyos megkiilonboztetés
kialakulasdnak okai kozott a romédk torz, eldnytelen média-értelmezését emeli ki, az olvasdk
hatékonyabb bevonasa érdekében kérdések megfogalmazasaval. Kérdezdként a szoveg a KEJA-t

mutatja be, mint a diszkriminacié ellen inditott harom honapos intenziv kampéany megalkotdjat.

A leadben feltett kérdéseket jarja koriil az irds részletesebben az elsd, hosszabb bekezdésben. Az
olvasé megtudhatja, hogy a lakossag jelentds része szerint a romdk a tarsadalmi elditéletek miatt
alakitanak ki nehezebben sikeres életpalyat. A gondolatot tovabbfliizve a KEJA kiildetését, ujszerti
megkozelitését helyezi fokuszba a szoveg, miszerint cél, hogy a hatranyos helyzetli emberek sajat
felelosségiikkel is tisztaba legyenek, azaz, hogy rajtuk is mulik, hogy az életben hogyan tudnak
érvényesiilni. Ez a cikk kulcsmondata, mely a szokésos, pusztan beavatkozo segitségre alapozd

megkozelitéshez képest ujszerli problémakezelést mutat be az olvasonak, és ezzel minden bizonnyal

srer

Eszkozként a példaképek, , mindennapi hosok” felvonultatasat teszi meg jo gyakorlatnak. A
kozvetlen hangvétel, a belsd hangra emlékeztetd beszédmdd ugy vonja be az olvasot a kozos
gondolkodasba, hogy az a felkinalt megoldasi lehetdséget teljes mértékben magéénak érezheti. A
kampany arcainak valasztott embereket az olvasok személyes ismerdsként koszonthetik, a szoveg
altal kialakitott beszédhelyzetben mintegy sajat sikeriikként konyvelhetik el, hogy 6k a programhoz

kapcsolodva neviikkel, munkdssagukkal segitik a jo cél megvaldsulédsat.

A bemutatas aktusat az alapitvany elndke, Puporka Lajos jegyzi, aki ezzel egyiitt mintegy a cikk

gondolatisdganak gazdajaként is bemutatkozik.

A masodik hosszabb bekezdés az eddigi gondolatok tovabbi részletezésével az ,,embert” helyezi a

fokuszba, a mindennapi olvas6hoz szdl €s a mindennapi emberrdl beszél.

A KEJA programjanak egyik alapgondolata, a hatranyos helyzetiiek onértékelésében megbtjo gatld
tényezok, illetve ezek feloldasara iranyul6 beavatkozasok fontossaga kertil itt kdzérthetd formaban

teritékre.
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A bekezdés masodik felében a tarsadalmi szemléletformalas beinditasa, mint kiildetés, illetve a
megvaldsitds hatterében allo szervezetek felsorolasa kovetkezik. A beszédmdd tovabbra is az
altalanos olvasdt célozza, a hangvétel konnyed, a tartalom feldolgozasa informativ. Az olvaso
tajékoztatast kap a felhasznalt médiaeszkdzokrdl és minden olyan fontosabb szerkezeti elemrdl,

mely a KEJA kampéanyaban meghatarozo.

A kellemes hangulati irds sikerrel szolitia meg a megcélzott olvasoi bazist. A mély tartalmi
kozlendot konnyen fogyaszthato formdban targyalva, ismert kampdanyarcok mosolydval kisérve

teszi koziiggyé, amivel nemcsak kell, de érom is foglalkozni.

7. informacioés ut — szakmai sajtomegjelenés

A Napi Gazdasag cimii lap, mint szakmai forum adott helyett a program bemutatasat, hatterének €s

céljainak Osszefoglalasat célul kitizé PR-cikknek.

Az 1/4 oldalas megjelenés harom egységre tagolddik, a flekk felsd harmadiban a programban
kampényfiguraként résztvevd emberek fotoi lathatok: Caramel, Erdss Zsolt Sarai Ritdval és Kulka
Janos. Mindharom fénykép ugyanazon zold arnyalatos hattér eldtt abrazolja a szerepldket, igy a
képek szinvilagukban egymaéssal és a lap jobb felsd sarkéban elhelyezett Széchenyi Terv logdjanak
szinével is harmonizalnak. A képek alatt a cikk cime olvashato: ,, 4 sikerhez vezeté ut a romak
szamara is nyitott”, a flekk als6é kétharmaddban maga a PR-cikk kovetkezik, két hasdbban, 10
soros, dolttel szedett leaddel inditva. A hasabok alatt a program mogott alloé szervezetek logodi

keriiltek elhelyezésre.

A bevezeté a Rubeus Egyesiilet kutatdsaira hivatkozva a romakkal kapcsolatos torz, kedvezotlen
médiaértelmezést teszi meg a szoveg egyik kiinduld pontjanak, melyre rogton a megoldas
lehetdségének felvillantdsaval valaszol: a KEJA diszkriminacié elleni, hdrom hoénapos intenziv

kampéanyat mutatva be.

A leadben felvetett két alapgondolat kertil részletesebb kifejtésre az els6 két bekezdésben. Az olvaso
megtudhatja, hogy a lakossag jelentds része gy gondolja, a média is felelds abban, hogy a
romakrol kedvezdtlen kép €l a tarsadalomban. A gondolatot tovabbflizve a KEJA kiildetését, ujszerti

megkozelitését helyezi fokuszba a szoveg, miszerint cél, hogy a hatranyos helyzetli emberek sajat
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feleldsségiikkel is tisztaban legyenek, azaz, hogy rajtuk is mulik, hogy az életben hogyan tudnak

érvényesiilni.

A Rubeus Egyesiilet kutatasara alapozott felvetés, miszerint a romakkal szembeni elditéletek
csokkentéséhez leginkabb sikeres romak szerepeltetésével lehet hozzajarulni, a kovetkezd tartalmi
egység alapja. Ennek keretében mutatja be a cikk a program kampanyarcait, mint pozitiv példakat,
illetve adja at a szoét az alapitvany elndkének, Puporka Lajosnak, aki igy mintegy a cikk

gondolatisdganak gazdajaként mutatkozik be.

Az utolsod két bekezdés a kampéany részleteit és eszkdzeit érinti, tovabbra is letisztult és érthetd
nyelvezetet hasznalva, ami a szakmai lap olvasdinak befogadodi elvarasaihoz kozel allva tovabb
erésiti a tartalom ¢és a formai szerkesztés altal is képviselt igényességet, tudomanyos

megalapozottsagot.

Az olvaso tajékoztatast kap a felhasznalt médiaeszk6zokrdl és minden olyan fontosabb szerkezeti
elemrdl, mely a KEJA kampanyaban meghataroz6. Egytttal kiemelésre keriil, hogy a kampany
tavlatos kiildetése egy tarsadalmi szemléletvaltas elinditasa. A cikk zardsa megeldlegezi a sikert,
felvazolja a diszkriminaci6-mentesen miikodo média hatranyos helyzetli fiatalok bemutatasaval
kapcsolatos legfontosabb alapelvét: ,, Semmit rolunk, nélkiiliink”, ezzel bizakod6, optimista

végkicsengést adva a szovegnek.

A szakmailag helytallo, szabatosan megfogalmazott, ugyanakkor fogyaszthato formdaban és
pozitiv tartalmu mellékiizenetekkel talalt iras hatékonyan képes bevonni a megcélzott olvasoi

bazist, igy a figyelemfelkeltést és a mindségi tajékoztatdast kétségkiviil eléri.

8. informacioés ut — ériasplakat

Az oriasplakat kozponti vizudlis eleme az ismert roma szdrmazéasu énekes, Caramel alakja. Ez a
kozponti figura uralja a plakat latvanyvildgat. A plakat tobbi 0sszetevdje koziil (szoveges, grafikai
elemek) a fot6 alapu képet kidolgozottsaga, részletgazdagsaga is kiemeli. A kozponti szerepet a kép
oldalra rendezett elhelyezése mintegy ellenpontozassal teszi még kontrasztosabba, egyuttal a plakat
iizenetének, szellemiségének megfelelden nyitdsra, nyitottsagra utal, ahogy Caramel alakja kissé
oldalt a kép belseje felé¢ fordulva, mintegy a plakat ,,vilagaba” invitalja a néz6t. Ez a testtartas,

illetve az énekes rendkiviil szimpatikus, baratsagos arckifejezése, mosolyra nyil6 szaja, egészében a
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testbeszéde olyan eszkdzok, melyek segitségével nem tudatos észlelés utjan érhetd el a befogaddban

a pozitiv tizenet dekodolasa.

A kozponti alak altal a plakat tobbi, szoveges részére iranyitott figyelem kozéppontjaba harmas
tagolasban keriil az lizenet. Az egymastdl markénsan elvélasztott harom flekk harom rovid
mondatot tartalmaz. Az iizenet elsd latasra is rovid, jol attekintheté és konnyen fogyaszthato,
alkalmas tehat a koztéri koriilmények kozott szokasos, rendkiviil rovid hatoid6 alatt miikodésbe

1€pni.

Az elsé mondat cimként is funkcional: ,,Sikerrel a diszkriminacio ellen!”. A felkialtojellel zart
mondat jelmondat-szert, elsé szavanak (Sikerrel) hatarozott tipografiai kiemelésével ezen beliil is
feler6siti az lizenet univerzalis, mindenki szamara kivanatos tartalmi részét, és ezzel a bevonassal

teszi a jelmondat aktusa egyszerre kozliggy¢ a diszkriminécio elleni harcot.

A masodik mondat egy Ujabb felszolitas, célhatdrozoi mellékmondattal kiegésziilve: ,, Bizz roma
embertarsaidban, hogy ok is bizhassanak magukban!” A mondat els6 fele, a hasonlo, kétpolust, a
vélelmezhetéen general egy prekoncepciot a befejezésre (* ,,hogy ok is bizhassanak benned”).
Ehhez az elvart alakulashoz képest kap a megfogalmazas egy frappans kontrasztot (,,hogy ok is
bizhassanak magukban ), mely ezzel a nyelvi meghokkentéssel még inkabb kiemeli az lizenetet. Ez
az lzenet-rész a plakat kulcsmondata, grafikai-tipografiai kornyezete is ezt erdsiti. Az emberhez
sz0l, barati hangvételd, tegezd formaju. Bizalmat kér, és ez Caramel alakjaval, illetve az eddig
feltart mechanizmusok miikddése mellett nagy valoszinliséggel meghallgatasra is taldl a

befogadonal.

A harmadik rész mondatparjanak masodik tagjaként megfogalmazott imperativusz a mar
kozosségbe vont befogadoval egyiitt mondatik ki: ,, Egyenloek a jogaik. Legyenek egyenléoek az
esélyeik is!” Mintegy cselekvési tervként foglalja 6ssze az eddigieket és teszi meg a diszkriminacio

elleni harcban az elsd 1épést — Caramel és a plakat nézdje egyiitt.

Osszességében megdllapithaté, hogy a plakdt sikeresen éri el a megszolitott célkiézonséget,

iizenetét félreérthetetleniil, hatékonyan képes dtadni.
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9. informacios ut — internetes banner

Az internetes megjelenések rekldmhordozdja, a banner az 6ridsplakathoz hasonlo felépitésii, annak
szerkezeti elemeit hasznalja. A kozponti vizudlis elem itt is az ismert roma szarmazasu énekes,
Caramel alakja. Ez a kozponti figura uralja a banner latvanyvilagat, a banner tobbi Osszetevdje

koziil (szoveges, grafikai elemek) a fot6 alapt képet kidolgozottsaga, részletgazdagsaga is kiemeli.

A banner az oOriasplakat szerkezeti elemeit vonultatja 6l négy slide-ba bontva.

A kozponti alak a banner esetében is Caramel alakja, a képfolyam nyitdsaként a képbe uszik €s
valtozatlan helyen végig ott is marad a réla késziilt fotod, majd a zar6 slide eldtt kiaszik a képbol. Az
elsé slide szoveges része az iizenet kulcsmondata, ami az 6riasplakat esetében a kozponti, kiemelt
flekkben lathato: ,, Bizz roma embertarsaidban, hogy ok is bizhassanak magukban!”. A mondat els
fele, a hasonld, kétpélusu, a poélusokat egy aspektusbol egymasra reflektaltatd szerkezetek
is bizhassanak benned”). Ehhez az elvart alakulashoz képest kap a megfogalmazas egy frappans
kontrasztot (,,hogy 6k is bizhassanak magukban’), mely ezzel a nyelvi meghokkentéssel még

inkabb kiemeli az tizenetet.

Ez az tlizenet-rész a bannerben is feldolgozott kdézlemény kulcsmondata, grafikai-tipografiai
kornyezete is ezt erdsiti. Az emberhez sz6l, barati hangvétell, tegezd formdju. Bizalmat kér, és
ebben a vizualis megfogalmazasban (a banner miifaji sajatossagaihoz igazodé talalasban) is nagy

valoszinliséggel meghallgatasra is talal a befogadonal.

A masodik slide az el6bbihez hasonlo letisztult formavildga szoveges tartalmat mutat, a fehér és
barna hatter(i flekkeken a plakaton megfogalmazott felszolitas jelenik meg a képen: ,, Egyenldek a
jogaik. Legyenek egyenloek az esélyeik is!” A mondatpar itt is mintegy cselekvési tervként
aposztrofalodik, a diszkrimindcio elleni fellépésre buzdit az ismert énekes mosolygos alakjanak

tdmogatasaval.

A harmadik slide az oriasplakat cimszerti nyitomondata: ,,Sikerrel a diszkriminadcio ellen!”. A
felkialtojellel zart kozlemény jelmondat-szerli, elsé szavanak (Sikerrel) hatarozott tipografiai
kiemelésével (rovid ideig Caramel figuraja mellett ez a sz6 az egyetlen elem a képen) ezen beliil is
felerdsiti az lizenet univerzalis, mindenki szamara kivanatos tartalmi részét, s ezzel a bevonassal

teszi a jelmondat aktusa egyszerre koziiggy¢ a diszkriminacio elleni harcot.
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Végiil a negyedik slide zarja a folyamatot, az utolsé szoveg és Caramel képe egyszerre Uszik ki a

képbdl, a fehér hattér eldtt a megbizo, a tdimogatok €s a finanszirozok logoja lathato.

A zarokép mintegy hitelesiti, hivatalos szintre emeli a pop vilagahoz tartozé fészereplovel operalo,

ezzel hétkdznapiva, lazdva, kozérthetdvé fogalmazott iizenetet.

A banner - reklamhordozo6i sajatossagabol adodoan - egy végtelenitett szalagként funkcional, igy a
sorrendiségében elemzett slide-ok voltaképpen egy korkords képfolyamma allnak 6ssze, melybe a
néz6 barhol bekapcsolodhat. Az ennek érdekében tartalmi elemekre vagott kozlendd ebben a
forméaban még inkéabb attekinthetd, konnyen fogyaszthatd, ugyanakkor megteremti a lehetdségét az
ujragondolasnak, masodszori értelmezésnek is. Az egyes slide-okon kozzétett szlogenek és
mondatparok tobbszori (folyamatos) megtekintés utan egymassal is értelmezési viszonyba

keriilhetnek, ami a kdzvetitendd iizenet még hatékonyabb ataddsat és beépiilését teszi lehetdvé.
Osszességében a banner legaldbb olyan sikeresen képes elérni a megszdlitott célkizonséget,

illetve iizenetét félreérthetetleniil és hatékonyan dtadni, mint a plakat, sot, miifaji sajatossagaibol

Jfakado elonyeit jol kihaszndlva talan még hatékonyabban is.
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